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RIGOBERTA BANDINli
EL MEJOR INVENTO

DE PAULA RIBD

MARINA PEREZ
LA MODELO
MISTERIOSA

"Recuerda siempre que la mas importante regla
de belleza es guien le importa?", Tina Fey
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POWERED BYE emus
LOS 30 HOMBRES DEL NEGOCIO DE LA ESTETICA

ARMANDO PINEDO
PERIODISTA Y DIRECTOR

DE COMUNICACION

Podria decirse que
Armando Pinedo fue
el primer influencer de
belleza cuando aim no
existian las redes socia -

les. Desde su position
como primer -hombre-
director de belleza de la
revista Elle o parte del
equipo fundacional (en
Espana) de cabeceras in-
ternacionales de primeri-
sima linea como Yo Dona
o Vanity Fair, millones
de lectoras de este pais
leian (pagando) sus arti-
culus y opiniones. Hoy, su
buen hacer es alargado:
Ileva la comunicacion de
The Beauty Concept, el
centro de belleza y bien-
estar de Paz Torralba, que
ha logrado conquistar el
SPA del Hotel Mandarin
Hotel Ritz, en Madrid.

ARTURO ALBA
CREADOR DE ARTURO ALBA COSMETICOS

Su verdadero nombre es Arturo Alva-
rez Bautista. Licenciado en ciencias
quimicas, master en biotecnologia y
formulation cosmetica, es doctor en
liberation controlada y dirigida de
formacos oncologicos. Este impresio-
nante expertise le Hew!) a revolucionar la
creation de productos para el cuidado
y la belleza de la piel en pro de la exce-
lencia y los resultados. No hay forma-
coutica -o cualquiera que sepa mucho

de formulas- que no
se rinda a sus rece-
tas con ingredientes
sinergicos, concen-
traciones optimas y
placenteras texturas
que disparan una
eficacia cientifica-
mente probada.
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EL 50% DE LA POBLACION

ESPANOLA SE HA REALIZADO

ALGON TRATAMIENTO DE

MEDICINA ESTETICA

CARLOS MORALES RAYA

CARLOS JARNE
DIRECTOR MEDICO DE

CLINICA TOSCANA

A sus 58 alias -hay una
buena razon para decir-
lo- quiere que las y los
jovenes de hoy tengan
acceso a una informa-
tion medico estetica de
calidad y no se aburran
en el intento. Es capaz
de protagonizar ree-
ls, challenges o lo que
haga falta para lograrlo.
Miembro de la Junta
de Ia Secci6n Colegia
de Medicos de Estetica
del Colegio Oficial de
Medicos de Barcelona
y de varias sociedades
cientificas, tambien Ilena
solos en simposios y con-
gresos y clausura algunos
de los mthsteres m6s
prestigiosos de la oferta
national. Buena parte de
Ia profesiOn lo considera
un verdadero referente.

DERMATOLOGO Y FUNDADOR DE LA CLINICA DR. MORALES RAYA Y RAYA COSMETICA DERMATOLOGICA

Dermatologo, experto en estetica facial y tricologia, desde sus comienzos comprendio que
la belleza de la piel pass por la calidad. Ha trabajado en los servicios de dermatologia mas
punteros del pais: el Hospital 12 de octubre, el Gregorio Maranon, el Ramon y Cajal, el Grupo
Pedro Jaen... Y sabe manejar los inyectables y el laser contra el acne como pocos, el melas-
ma (manchas) y la prevention del envejecimiento. En sus consultas busca sinergias entre la
dermatologia estetica y clinica para conseguir eI bienestar de la piel y ha lanzado su propia
linea cosmetica que, dice, es sensata y basada en la ciencia y la experiencia clinica.
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