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BELLEZA

VOLUME 2

1. Charlotte
Tilbury Mascara
Legendary
LashesVolume
2 (32,55€, en
Sephora).2. Jo
MaloneEnglish
Pear& Freesia
Cologne(106 €).
3. Dior Eaude
parfumJ'Adore
(128 €).
4. Helena
Rubinstein
Correctorde
arrugas
Re-PlastyPro
Filler (302 €).
5. StarckParis
Eaudeparfum
PeaudeLumiere
Magi que(99 €).
6. Dior
Rejuvenecedor
La CureL'Or de
Vie (2.300€, en
El Corte Ingles).
7. DiptyqueVela
perfumadaFeu
deBois (450€,
1,5 kg, ed.
limitada).
8. Lierac
Iratamiento
antiedadLa Cure
(129€).
9. Chanel
iluminadorLe
Lion de Chanel
(60 €).
10.Darphin
Aceite
Hidra-Nutritivo
deRosas(50 €).
11. BaByliss
lenacillacenica
Gold Ceramic
(39 C).

RESPIA DOR
Sombrasdeojos, lacasde
ureas,glosso iluminadores
con acabadometalico.
Concedea to maquillaje
fiestael toquemás
brillante y excesivoque
necesitala Navidad.

GOLD
DOR VII0

DORE
El color unkersaldel lujo

Y de la floc:ut braincomo
nuncaenlos looks defiesta.

PorSusanaBlazquez

LIE RAC

PREMIUM
LA CURL

ANTI -ME

TAMBIE \ EN CAB1NA
El oro seconvierteenel protagonistade los

ultimostratamientosconefectoglow.

Comoel ritual devitaminaC y orodeThe
BeautyConcept(thebeautyconceptcom),
el realizadoconlaminasdeoro de
Blauceldona(blauceldona.com)o Royal

Oro, paraei contornodeojos,enel salOn

deMonchoMoreno(monchomoreno.com).
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